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MEDZI ZNACKOU A ZAKAZNIKOM!
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Nezmeskajte Sancu dostavat
najcerstvejsie informacie do e-mailu
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Neda sa kapit, ani vynitit. Dovera je hodnota, ktora sa ziskava tazko. Ale ak ju si ju znacka dokaze u spotrebitel'ov

vybudovat, ziskava pred konkurenciou naskok. Marketingovy program Déveryhodné znacky 2019 ukazal,
komu zakaznici veria najviac. Pocas slavnostnej ceremonie, ktora sa konala v zavere novembra, si ocenenie
prevzalo 46 najdoveryhodnejSich znaciek. Galaveéerom hosti sprevadzala moderatorka Veronika Cifrova

Uz Stvrty rocnik marketingového prog-
ramu hodnotil doveru v 46 kategdriach.
Vedla tradiénych kategorii, ako Alkohol,
Jogurty, Osobné automobily, ¢i Realitné
kancelarie, sa o priazef spotrebitelov
uchadzali znacky aj v dsmich novych
kategdriach, ako napriklad Predajcovia
Sperkov, Predajcovia liekov, Veterinarne
pripravky pre zvierata alebo Kaviarne Ci
Parfumérie.

U PRIESHUME ROZHODLI 2AKAZNIC!

Do nezavislého prieskumu spolocnosti
Nielsen bolo v jednotlivych kategoriach
zaradenych desat najsilnejSich znaCiek
podla ich predaja. Nasledne si z nich
prostrednictvom online dotaznika tie
najdoveryhodnejSie vyberalo 2000 za-
kaznikov. Vysledky potvrdili, Ze slovenski
spotrebitelia st znatkam verni. Az 30
znaciek totiz zopakovalo svoje vitazstvo
z minulého roka.

Spotrebitelia stale najradSej nakupuju
produkty privatnej znacky K-Classic,
oblubuiju syry Liptov, Gokoladu Milka,
jogurty Zvolensky a najradSej tankuju
pohonné hmoty na erpacich staniciach
Slovnaft. Na druhej strane je prekvape-
nim vysledok v kategdrii Alkohol, kde sa
novou NajdéveryhodnejSou znackou stal
Tatratea, ktory porazil minuloro¢ného
vitaza — znacku Becherovka. Zmena na-
stala aj v kategorii Velké spotrebice, kde
sa vyhernou znackou stal Elektrolux.

V ramci novych kategdrii si titul Najdéve-
ryhodnejSej znacky spomedzi predajcov
Sperkov odniesol Swarovski, v kategorii
Parfumérie dominovala znacka Fann
Parfumérie, Veterinarne pripravky pre
zvierata ovladla znacka Frontline. Medzi

Ostrihoiiova a finalista spevackej sutaze Hlas Ceskoslovenska Martin Cisar.

novych vitazov programu sa zaradila aj
znacka Dr. Max s kategdriou Predajcovia
liekov. Kategdria Sporitelne bola taktieZ
zaradena do prieskumu a najvy$Si pocet
hlasov ziskala znacka Slovenska spori-
telfia. V ramci novych kategorii sa medzi
vitazov zaradili aj znaCky Coop Jednota,
Home Credit a McCafé. , Toto ocenenie
nas velmi potesSilo. Je to pre nas velky
zavazok, aby sme v budicom roku do-
kézali obhajit vitazstvo. Myslim si, Ze
spotrebitelia na takéto ocenenia reagujd,
pretoze je to signdl, Ze spolocnost robi
nieco dobre,“ uvadza prevadzkovy ma-
nazér McCafé Branislav Mrva.

Znacky, ktoré dokdzali najvyraznejSie
dominovat vo svojich kategoridch, sa
dostali aj do TOP 3. Treti najvyssi poCet
hlasov v prieskume vo svojej kategdrii
ziskal novacik — znatka Fann Parfumérie
s poCtom hlasov 1159, ktora porazila
zname znacky, ako Notino, Douglas
alebo Marionnaud. Na druhom mieste sa
umiestnila nova znacka Dr.Max s poc-
tom hlasov 1201. Prvenstvo si zopako-
vala neporazitelna znacka Jar s poctom
hlasov 1411 vo svojej kategdrii.

NAJLEPSIA RERLAMA
Spolo¢nosti, ktorych znacky spotrebitelia
zvolili ako najddveryhodnejSie, maju
moznost po dobu jedného roka vyuzivat
pri svojej propagdcii logo Najddvery-
hodnejsia znaCka 2019, a to na obaloch
alebo v marketingovych kampaniach.
Mnohé znacky tito moznost v minulosti
vyuZzili. Vlani sa logo NajdoveryhodnejSia
znacka objavilo napriklad v marketin-
govej komunikacii znaCiek Slovnaft, RE/
MAX, Kaufland, Tauris, Telekom a dal-
Sich. ,, Toto bolo uz tretie vitazstvo za
sebou. Boli sme velmi prekvapeni, Ze sa
nam to opéat podarilo. Posledné dva roky
sme znacku velmi intenzivne vyuzivali,
Ci uz priamo v prevadzkach alebo on-
line marketingu. Makléri mohli znacku
vyuzivat na vizitkach €i letakoch a robili
to velmi radi,“ hovori regiondlny majitel
a riaditel RE/MAX Richard Chury.
Vybrani vitazi st zaradeni do rozsiahlej
marketingovej B2C kampane, ktora
bude zahriiovat tituly, ako je napriklad
Telemagazin, Rytmus Zivota, Chvilka pre
teba, Noviny do pohody, NaSa zahrada
alebo Rodinné zdravie. Kampar pocas
januara a februdra oslovi priblizne 538
tisic slovenskych Gitatelov. Polroénou
B2B kampariou podpori vitazné znacky
¢asopis Tovar&Predaj a oslovi fiou okolo
10 tisic profesiondlov zo slovenského
marketingu a retailu.

Tatiana Kapitanova
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Galavecer sa uskutocnil v hoteli Radisson Blu Carlton Bratislava.
Galavecerom sprevadzala hosti moderatorka Veronika Cifrova
Ostrihorova a za spolocnost Atoz Marketing Services Veronika
Trembacova, Project Manager marketingového programu a Lukas
Matéjka, Marketing Group Manager.

Gratulujeme vSetkym vitazom!

Portréty ucastnikov zachytené karikaturistom.

PoCas veCera zaspieval finalista spevéackej sutaze

Hlas Ceskoslovensko Martin Cisdr.

V tomto roku pribudlo do prieskumu 8 novych kategorii, ako
napriklad Predajcovia Sperkov, Predajcovia liekov, Veterinarne
pripravky pre zvierata, Kaviarne ¢i Parfumérie.

Neformalny vecCierok za sprievodu skupiny Giovy & Mina.

Trofeje pre ocenené znacky!

Ugastnici mali moznost ochutnat miesané drinky vyhernej znacky
Tatratea. Sailor Wife alebo To Tea or not To Tea?

Dakujeme vSetkym Ucastnikom a partnerom za podporu a tedime sa
na 5. roénik marketingového programu Déveryhodné znacky 2020,
2.12. 2020 v hoteli Radisson Blu Carlton Bratislava.

Video zo slavnostného odovzdavania ocenenia
si mozete pozriet nacitanim QR kddu alebo na YouTube.com
pod nazvom
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Odliste sa od konkurencie a vyuZite logo vo svojej marketingovej komunikacii!

LOGO NASADENE U ON-LINE HOMUNIKACI

HOMUNIRUJTE
1060 U RRMCI
’ LETARU

UHUITE 061 MEeey s v
U MIESTE PREDRLA AT o

_ K MASIMTUSPECHOR
i 3 SKVELE OCENENIA

Svet realit

Lichnerova 8
903 01 Senec QR o
Bakujeme nasim kiientom

VEEEECR I . . overuy roku 2019,

www,a'\‘\a‘.ﬁNIEvSENGl.sk

MAME
DOVOD
NA USMEV

A] v roku 2019 ja nata
:na%!w K-Clossic klosicky
najdwrryhodujliu.

UYUZITE LOGO AHO SUCAST
NASADTE LOGO NA SOCIALNYCH SIETACH OUTDOOROUEJ REHLAMY

www.doveryhodneznacky.sk





